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PAGO X CLIC

Posicionamiento
instantaneo que capta
nueva oportunidades para
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SEM

Gracias al SEM, captar
nuevos clientes, fans o
suscriptores se convierte
en una

, it decides
cuantos clientes quieres!




SEM

Mes Mes Semestre

Analizaremos tu situacién Gracias a la puesta en marcha Tras 6 meses trabajoy de &
actual, tus competidores de la estrategia, las campafas optimizacién de las ‘
locales, mercado y clientes y los anuncios, empiezas a campanas, conseguimos

para disenar contigo la llegar nuevos clientes y mejores resultados de la

mejora estrategia posible. repiten clientes que hacia inversion traduciéndose en ®
Ademas de dar de alta tiempo que no volvian mas impresiones visitas,

todos los servicios y [lamadas, emails
herramientas. formularios.  ww

Estrategia rentable y sostenible para Impulsar tu Empresa

Las estadisticas y la permanencia de nuestros clientes lo avalan: Creamos y
mejoramos estrategias eficaces que atraen usuarios para que los conviertas
en clientes. Cuanto mas tiempo pasa mejores son los resultados.
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SEM

Consultoria Competidores Estrategia
A Informes Generacién Generacién de
Contenidos Anuncios
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Experto en Marketing, certificado y con experiencia en
las estrategias de Inbound que te guiara en todo el proceso. Se
encarga de gestionar el trabajo del equipo (redactores, medios,
desarrolladores, ...) y de hacerte las recomendaciones para que
alcances tus propésitos. V\

Estudio de Palabras clave, competencia y sector ¢ f‘\
Identificar perfil de cliente objetivo
Creacién de Briefing

Disefio de la estrategia

Gestion y optimizacién mensual
Preparacién y envio de los informes etc.
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Consultoria

Tu gestor de proyecto junto a su equipo de apoyo analizaran el
mercado y la situacién actual de tu empresa con las mejores
herramientas profesionales para identificar las oportunidades
reales que podemos aprovechar en cada canal.

Con toda esta informacién, tu equipo de Nestrategia y tu
diseflaremos la mejor estrategia para el propésito de tu empresa,
gue iremos poniendo en practica y mejorando cada mes.

Ademas monitorizamos tu proyecto y a tus competidores para
estar al tanto de lo que suceda y poder tomar decisiones de calidad.

A

Analisis de la competencia

Estudio avanzado de Palabras Clave
Analisis del mercado

Mapa de calor web

Diseiio de la estrategia

Propuestas personalizadas de mejora
Formacion

Consejos para ti y tu equipo
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CONSULTORIA
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Competidores

Nicho

Encontrar donde podemos
competir en cada canal
siendo realistas: segun el
presupuesto disponible

Foco

No podemos competir con
todas las empresas en todos
los servicios / productos. Se
trata de captar compradores
interesados reales no de
vender cualquier cosa

Accion

Conocer la oferta,
estrategias, kw, campafas,
etc. de la competencia nos
permite llevar la delantera
o pivotar si fuese necesario.

No seas el primero en todo, se trata de impulsar lo que te hace destacar.

La inversién que hay que destinar para una estrategia eficaz, es practicamente la misma para vender un
servicio/producto de 1€ que para uno de 1000€ por lo que siempre buscaremos la mayor rentabilidad.
Promocionar productos recurrentes suele ser una buena decisién. Si el presupuesto no es suficiente para
competir, podemos buscar alternativas o plantearnos seriamente aumentar la inversién.
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Estrategia

Gracias a la informacién obtenida en la consultoria y las conversaciones contigo, se define un con:

Propdésitos servicios o productos a promocionar
Canales y Medios a trabajar

Acciones a llevar a cabo

Herramientas

Plazos

VVVVy

Durante el primer mes se dan de alta servicios, cuentas, contenidos, anuncios, etc. para que cuanto antes
empecemos a generar resultados.

Los siguientes meses vamos optimizando campanas y desarrollando las acciones de la estrategia, por ello, cada
mes, los resultados iran mejorando, beneficidndose todos los canales entre ellos.
> Notards un aumento en llamadas, formularios, visitas y contactos.
> Gracias a las estadisticas y al seguimiento, potenciaremos las acciones que funcionen y reduciremos las
que no alcancen los propdsitos estimados. Optimizando gradualmente la rentabilidad.

A partir del sexto mes, habitualmente, se empiezan a notar los resultados en el Posicionamiento Natural, lo que
aumenta las oportunidades de atraer nuevos clientes, pero esta vez sin necesidad de pagar por cada clic.
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Informes

Transparencia e informacion facil de entender

Sabemos que tu negocio no se gestiona sélo, por ello, hacemos un
esfuerzo para hacerte el marketing lo mas facil posible.

Necesitamos que nos dediques un minimo de tiempo al mes, para: A A

Atender una llamada de seguimiento

Revisar el informe juntos

Aprobar el contenido A
Darnos feedback de los resultados |

Tomar decisiones puntuales

VVVVYV

Ademas tendras acceso a todas las plataformas. - ﬁ
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Google Ads

Google Search Console
Google Analytics
Facebook Ads

Google My Business
Agency Analytics
Wordpress / Prestashop
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https://nestrategia.typeform.com/to/xG307J
http://bit.ly/2RZEDRv
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SEM. Campanas de Anuncios de pago

¢En qué consisten?

1 Briefing 2 Preparacion 3 Arranque

Definir propésitos Generar Contenido Activar las campafas
Disefar estrategia 3-6 meses Generar Promocién Monitorizar usuarios
Producto a promocionar Mejorar pagina de destino

Creacién de campana
Segmentacion clientes
Creacién de anuncios, kw, etc.

La mayor rentabilidad

4 Analisis 5 Mejora se consigue con la

mejora periédica de

Estadisticas Reducir campanas poco campaﬁas.
Pixeles de conversién productivas
Resultados globales Aumentar campafas mas
Resultados por campana rentables
Resultados por anuncios Probar nuevas campanfas
Resultados por canales Probar cambios paginas de
destino
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SEM. Tipos de Anuncios
P oN ©

Cada estrategia tiene sus formatos

Las campanas de SEM activan anuncios de
diferentes formatos (texto, imagen o video) en
funcién de cémo los configuremos.

Apareceran en los medios que mejor
convengan segun la estrategia:

Texto Imagen Video

Anuncio de texto que es Perfecto para generar Mantiene mas tiempo al
activado por palabras clave Ilamadas a la accién usuario. Mucha info en
que elegimos rdpidas y atractivas. poco tiempo!

> Cuando busquen en Google

>  Mientras navegan por Internet

> En paginas especializadas

> En Blogs o paginas influencers

>  Periddicos o medios digitales

>  Facebook

> Instagram

>  Linkedin

> Youtube

> Otros —



Google Ads

Google
“Muestra tus anuncios a los clientes cuando busquen empresas como la tuya en la
Busqueda de Google y en Maps. Paga solo por los resultados que obtengas; por peluqueria !J
ejemplo, lamadas a tu empresa o clics para visitar tu sitio web.”
> También en Gmail, Youtube y millones de paginas mas. Los mejores cortes de pelo en La

> Campanas de Texto, Imagenes y Videos. Peluqueria de Maria
> Nuevos usuarios, Recurrentes, que te buscan, que no, que conocen
tu producto o no, que estan cerca o lejos... para todo lo que necesites

Anuncio | ejemplo-negocio.es

Cortes de pelo y peinados para todos

Los profesionales de Nestrategia,
, NOS encargamos de todo para sacar
el maximo rendimiento posible a tu inversion.
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Facebook Ads

“Dos mil millones de personas usan Facebook para mantenerse en contacto con
sus amigos y familiares, asi como para descubrir cosas que les interesan. Encuentra
a nuevos clientes y entabla relaciones duraderas con ellos.”

>  Foto, Video, Historia, Secuencia, Messenger, Presentacion,

> Branding, ventas productos, nuevos clientes, fidelizar

>  Gracias a la avanzada segmentacién, podemos llevar el mensaje sélo a las
personas que realmente le puede interesar.

FACEBOOK for Business

Los usuarios de Redes sociales consumen en
Redes Sociales. Ademas jpodemos segmentar
al perfil del cliente perfecto!




Instagram (Facebook Ads)

Plataforma de Facebook de anuncios de pago
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“Las personas llegan a Instagram para buscar inspiracién y conocer mas @ b
sobre lo que les interesa. Conéctate a través de las pasiones” :

>  Foto, Video, Stories, Secuencia, Messenger, “Explorar”,

> Date a conocer, aumenta el nUmero de clientes y comparte tu
historia con un publico muy activo a través de anuncios en el feed o
en las historias de Instagram.

FACEBOOK for Business

Humanizar tu marca te acerca a tus clientes.
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SEM

Automatizacion Email y SMS Gestion de
Marketing Redes Sociales
Extra de . Bolsa de
contenido Videos horas
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Liliana Ajuelos

Clinica Dr. Moisés Amselem

“Ellos cogen mi idea y la llevan mucho mds alld de lo
que yo podia imaginar, esa idea es sdlo el principio.
Valoro mucho el hecho de que aunque cambien a
quien gestiona mi cuenta, la productividad no se

resiente en absoluto

Siento que Nestrategia, ha hecho grandes mis
suenos”
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Expertos en la climatizacién de tu hogar M ig u el pa n co rbo

iPlan renove en calderas! . R .
instalacioncalderasmadrid.com

“Toda una experiencia conocerles, te escuchan y
entienden desde el minuto 1y se adaptan a tus
necesidades,en mi primer ano con ellos el resultado

estd siendo bastante bueno han subido mi numero de
Calderas de condensacién y otros productos de calefaccién Clien tes,

Experiencia Certificados

ofertas e

Una reseria especial para Alberto su trato humano y
su profesionalidad hacen que el trabajo con ellos sea
mucho mads facil”
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Trabajamos con las mejores marcas



2]
o
y 4
(0
>
=
(2]
L
=

CARLOS MARTINEZ

Victor Felipe
Meetlogistics

“Han realizado un gran trabajo en los desarrollos solicitados para nuestra pdgina.
Profesionalidad y sobre todo empatia para entender lo que necesitdbamos”

Carlos Rodriguez
Piscinas Iguazu

“Llevamos trabajando unos arfios con Nestrategia y la verdad es que estamos
muy contentos con la web [...] y con como llevan el posicionamiento. [...] y nos estd
ayudando a conseguir nuestros objetivos. Empresa muy recomendable y
profesional.

TR AN

Ramoén Maurel
Ingenieria del Crecimiento

"Empresas de marketing digital hay muchas. Honestas y con un propdsito de
servicio a sus clientes, no tantas. Nestrategia, es una de ellas”
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SEM. Campanas de Pago por Clic

3 opciones

Basico Multiplataforma Personalizado

1 plataforma 2 plataformas 3 plataformas

1 campana trimestral 1 campana trimestral 1 campana trimestral
varios anuncios varios anuncios varios anuncios
varios formatos varios formatos varios formatos

Alta de 450€ Alta de 550€ Alta de 550€

A partir de 400€/mes A partir de 500€/mes A partir de 750€/mes

¥y %
F W

Creamos estrategias rentables que funcionan!
¢cCuanto quieres impulsar tu negocio?

Nos encantaria escuchar tu proyecto y darle el impulso que necesita, hablemos!

3 OPCIONES




NESTRATEGIA

nestrategia.com info@nestrategia.com



http://www.nestrategia.com

